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Wszystko co powinienes wiedziec, aby nazwa organizacji
i jej znak graficzny byty rozpoznawalne w Internecie

Celem standardu jest zbudowanie rozpoznawalnej marki (nazwy i logotypu) organi-
zacji pozarzagdowej w Internecie i uswiadomienie jej istnienia wsrod spotecznosci lokal-
nej, ogolnopolskiej jak i miedzynarodowej (ttumaczenie strony).

E-branding rozumiany jest jako budowanie swiadomosci marki organizacji w Inter-
necie i zarzgdzanie jej wizerunkiem.

Warunek konieczny

Kazde dziatanie z zakresu budowania marki w Internecie musi byc¢ reali-
zowane w oparciu o strategie, ktora obejmuje okreslenie celdw marketingo-
wych, wizerunkowych, PR-owych czy tez sprzedazowych. Konieczne jest row-
niez posiadanie wytycznych co do Identyfikacji Wizualnej Organizacji (logotyp
i jego rézne formy, kolorystyka, uktad, nazwa organizacji) i zasad jej wykorzystania.

Dziatania wptywajace na spetnienie standardu:
1. Strona internetowa

Strona Internetowa organizacji jest podstawowym elementem w procesie budo-
wania rozpoznawalnego znaku oraz nazwy organizacji. Nie nalezy jednak myli¢
strony www ze strong w mediach spotecznosciowych (np. Facebook.com). Bu-
dowanie marki wytgcznie o posiadanie profilu (strony w organizacji na Facebo-
oku), strony w portalu spotecznosciowym moze byc¢ tragiczne w skutkach dla or-
ganizacji, jesli z jakiegosS powodu strona zostanie usunieta, lub zablokowana przez
administratorow portalu. W ten sposéb mozemy w jednej chwili straci¢ doro-
bek informacyjny organizacji z kilku lat oraz kontakty do zainteresowanych osob.

Posiadanie strony internetowej korzystnie wptywa na budowanie marki
poprzez:

1.1. posiadanie unikalnej domeny strony — najlepiej sktadajgcej z nazwy organizacji,
jej formy skroconej lub subdomeny:
(np. Stowarzyszenie Instytut Zachodni — www.siz.poznan.pl;

Polska Fundacja Dzieci i Mtodziezy — www.pcyf.org.pl;
Fundacja Anny Dymnej Mimo wszystko — www.mimowszystko.org).
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Stowniczek:

Domena — przyjeto sie, ze jest to adres Twojej strony internetowej w wirtualnym swiecie,
jakim jest Internet. W nazwie domeny moze wystepowac¢ myslnik, podkreslenie, kropka,
cyfry. Od 2008 roku nazwa domeny moze zawierac polskie znaki diakrytyczne, np. ¢, §,
itp., wczesniej nie mozna byto rejestrowac domen z takimi znakami. Domeny interneto-
we zostaty wymyslone w takiej postaci aby ludzie nie mieli trudnosci z zapamietaniem
adresow w Internecie.

Subdomena - to potgczenie domeny Internetowej z dodatkowym opisem lub nazwg
oddzielonych kropka. Np. www.siz.poznan.pl gtdwng domene ma poznan.pl ,a dodatek
siz jest czescig subdomeny.

Media spotecznosciowe - wystepujg pod wieloma postaciami, miedzy innymi spotkac
je mozna w formie magazynow, blogow, weblogéw, mikroblogoéw, fotoblogow, wide-
oblogow, wiki, podcastow, serwisdw gromadzacych muzyke, zdjecia i video, rankin-
gow oraz zaktadek spotecznosciowych (social bookmarkingu). Gtéwnym ich znakiem
rozpoznawczym jest mozliwos¢ wspottworzenia tresci z innymi  uzytkownikami
Internetu, poprzez dodawanie komentarzy, polubienia wypowiedzi, udostepnienie ich
innym.
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1.2. nazwa organizacji w tytule strony (nazwa organizacji w tytule strony gtowne;j
korzystnie wptywa na pozycjonowanie marki w wynikach organicznych w wyszukiwar-
ce) np.

Stuwaﬂszenie Instytut Zachodni
WWW.SIZ. pOZnan. pliakiualinosc

Stowarzyszenie Instytut Zachodni wraz z Biurem Rozwoju Aktywnosci Spoteczne| Robert
Jaworski zapraszajg na kenferencje adresowang do kadry ...

EDi, Author at Stowarzyszenie Insytut Zachodni
www.siz.poznan.pl/author/edi/ ~ .

Apologies, but no results were found. Perhaps searching will help find a related post.
Szukaj: Copyright ® 2013. Stowarzyszenie Instytut Zachodni.

Powrét do strony gtéwnej - Konsultacje LGD Swiatowid
www.siz.poznan.pl/konsultacje-lgd-swiatowid/ ~

03.10.2014 - Komisja Dialogu Spotecznego ds. Transportu dziatajgca w Warszawie
wysuneta propozycje wprowadzenia obowigzkowych konsultacji ...

Szkolenia | Konsultacje LGD Swiatowid
www.siz.poznan.pl/konsultacje-lgd-swiatowid/szkolenia/ *

Szkolenia w projekcie ,Konsultacje Spoteczne na przykiadzie Lokalnej Grupy Dziatania"
realizowane sa w ramach zadania nr 4, 1j. :Upowszechnianie narzedzii ...

Forum | Konsultacje LGD Swiatowid |
www.siz.poznan.plfkonsultacje-lgd-swiatowid/forum/ ~

Przyktadowe, testowe forum na prébe, aby zobaczy¢ jak bedzie wygladac jak sie
sprobuje. Last Post EDi. Testowy topik 1 year ago. Topics 1. Posts 1.

Kontakt | Konsultacje LGD Swiatowid
www.siz.poznan.pl/konsultacje-lgd-swiatowid/kontakt/ =

Realizator projekiu — Stowarzyszenie Instytut Zachodni. e-mail: projektiiisiz.poznan.pl.
Biura projektu: Stowarzyszenie Instytut Zachodni. ul. Bukowska 26/1 ...

Fot. 1 SFoto z wyszukiwarki po wpisaniu nazwy organizacji w wyszukiwarke
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1.3. wyeksponowanie logotypu organizacji na stronie (wersja graficzna i opis zdjecia
Z nazwa organizacji, oraz w samej nazwie pliku) np.
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Fot. 2 Foto logotypu ze strony www.siz.poznan.pl

1.4. Opis organizacji na stronie:
14.1. Opis organizacji na dedykowanej stronie (strona gtdwna lub podstrona) -
opis organizacji, struktura, cele, misja
1.4.2. Opis organizacji w pliku do pobrania (wersji krotka do 700 znakow, wersja
dtuga 3000 znakow)

1.5. Oznaczenie logotypem lub nazwg organizacji takich materiatéow na stronie jak:
zdjecia, pliki do pobrania, dokumenty, filmy.
Np.: Zdjecia — logotyp na zdjeciu / opis zdjecia: konferencja-stowarzyszenie-in-
stytut-zachodni.jpg / alt: Konferencja Stowarzyszenie Instytut Zachodni.
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2. Profill organizacji w social media (portalach spotecznosciowych)

Profill spotecznosciowy dla organizacji pozarzagdowej jest drugim znaczagcym medium
w kreowaniu marki organizacji i jej tozsamosci. Dzieki rozbudowanym mozliwoscig in-
terakcyjnym z odbiorcami, profil pozwala na budowanie dtugofalowych relacji, opartej
na obustronnej komunikacji.

2.1. Profil powinien zawierac logotyp oraz nazwe organizacji w widocznym miejscu,
zgodny z wytycznym Identyfikacji Wizualnej Organizacji.

2.2. Profil powinien byc¢ zintegrowany ze strong organizacji poprzez wskazanie adre-
su strony internetowej organizacji.

3. Wizerunek organizacji w sieci z wykorzystaniem bezptatnych narze-
dzi i portali:

3.1. Wpis i opis organizacji w Wikipedii.
3.2. Wizytowka organizacji w Google dla Firm.
3.3. Wpis organizacji do bazy NGO.

Jak sprawdzic¢ spetnienie powyzszego standardu?
Organizacje spetniajg powyzszy standard gdy:

1. Organizacja pozarzagdowa posiada wtasng strone internetowg zgodng z wytycz-
nymi ldentyfikacji Wizualnej Organizacji, a w szczegolnosci:
1.1. Posiada wtasng domeneg, ktorg jest nazwa organizacji, lub skrot nazwy organi-
zacji, lub subdomena.

Warunek mozna sprawdzi¢ poprzez wpisanie nazwy organizacji w wyszukiwarke,
wpisanie domeny, subdomeny lub nazwy skroconej. Brak wynikow wyszukiwania
oznacza brak posiadania domeny.

1.2. Nazwa organizacji znajduje sie w tytule strony gtownej i zawarta jest w kazdej
kolejnej podstronie www organizacji.
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Warunek mozna sprawdzi¢ poprzez wpisanie w wyszukiwarke polecenia: site: na-
zwa organizacji. Jesli w wynikach wyszukiwania nie pokaze sie nazwa organizacji ozna-
cza to brak spetnienia warunku.

1.3. Na stronie znajduje sie logotyp organizacji w widocznym miejscu oraz logotyp
posiada opis (nazwa organizacji).

Warunek mozna sprawdzi¢ wchodzac na strone organizacji i kierujgc kursor na
logotyp organizacji. Jesli na stronie nie ma logotypu lub nazwy organizacji oraz
po najechaniu na logotyp nie pojawia sie ramka z nazwg organizacji oznacza brak
spetnienia warunku.

14. Na stronie gtéwnej lub podstronie znajduje sie opis organizacji, a takze pliki do
pobrania ze skroconym opisem i dtugim opisem organizacji.

Zdjecia, logotypy, filmy posiadajg opis (nazwe organizacje) zamieszczo-
ng na zdjeciach w postaci znaku wodnego lub w inny widoczny spo-
sOb. Pliki opisane sg zgodnie z wytycznymi i zawierajg nazwe organizacji.

Warunki mozna sprawdzi¢ na dwa sposoby: poprzez wejscie na strone interneto-
W3 organizacji i sprawdzenie czy zdjecia posiadajg logotyp; drugi sposob: wyko-
rzystujgc przegladarke internetowg w wyszukiwaniu obrazéw. Jesli obrazy opisa-
ne sg poprawnie, w wyniku wyszukiwania powinny pojawic sie zdjecia organizacji.

2. Strona organizacji w portalach spotecznosciowych bedzie spetniata standard,
gdy:

2.1. Strona posiada logotyp zgodny z przyjety znakiem graficznym organizacji oraz
posiada nazwe organizacji.

2.2. Profil (strona np. w Facebook.com) posiad link po kliknieciu ktdérego mozemy
przejs¢ do strony organizacji i posiada aktualne wiadomosci.

3. Organizacja spetni warunek obecnosci w sieci jesli:
3.1. posiadac bedzie opis organizacji w Wikipedii wraz z linkiem odsytajgcym do
strony internetowej organizacji.
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Fot. 3 Zdjecie ze strony wikipedia.org z opisem Instytutu Zachodniego.

3.2. posiadac bedzie wizytowke organizacji w google dla firm.
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Fot. 4 Zdjecie ze strony www.google.com/business
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3.3. posiadac¢ bedzie przynajmniej 1 wpis do katalogu organizacji pozarzadowych
wraz z linkiem odsytajgcym do strony internetowej organizacji.
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Fot. 5 Zdjecie ze strony www.bazy.ngo.pl
Lista sprawdzajaca
Pytanie Odpowiedz
Czy organizacja posiada wtasng strone www? TAK / NIE
Czy organizacja posiada domene lub subdomene, ktéra zbudowa- TAK / NIE
na jest z nazwy organizacji lub jej skrotu?
Czy w tytule strony organizacji znajduje sie jej nazwa? TAK / NIE
Czy na stronie www organizacji znajduje sie w widocznym miejscu TAK / NIE
logotyp podmiotu (znak graficzny organizacji)?
C troni izacji jduje si i izacji =
Zy na s.ronle WWW organizacji znajduje sie opis organizacji poza TAK / NIE
rzgdowej?
C troni jdujg sie pliki d brania? (logot izacji,
zy nas rc.mle“znaj uja sie pliki do pobrania? (logotyp organizacji TAK / NIE
opis organizacji)
Czy organizacja posiada Fanpage na Facebook.com? TAK / NIE
Czy strona organizacji w Facebook.com opatrzona jest nazwg oraz TAK / NIE
logotypem organizacji?
Czy strona na Facebook.com posiada przekierowanie (link do stro- TAK / NIE
ny www) do strony organizacji?
Czy organizacja posiada swoj opis w Wikipedia.org? TAK / NIE
Czy organizacja posiada swojg wizytowke w Google dla Firm? TAK / NIE
Czy organizacja posiad swdj wpis o organizacji w bazie NGO? TAK / NIE
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